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Individs un sabiedriba: Reklama

Merkis:
Sekmeét kulturizglitotas personibas veidosanos, attistot prasmes analizet, vertet
reklamas procesu norisi kultirvid€, veidot prasmi pamatot savu vertibu sistemu un
iepazit jaunrades procesa iesaistitas profesijas, izprast jaunrades nozimi Latvijas un
citas kultiiras.

Tevads

Laikmeta raksturigas iezimes
Ikviens laika posms sabiedribai izvirza savas prasibas un noteikumus. 20.gs.
beigam un 21. gs. sakumam raksturiga jauna socialas un kultiiras dzives situacija,
kura bitisku vietu iepem reklamas industrija. Atsaucoties uz latvieSu reklamas
psihologa Rudolfa P&tersona rakstito pagajusa gadsimta trisdesmitajos gados, ka
reklama ir Tpatngja paradiba laikmeta, kas galvenos vilcienos atspogulo sabiedribas
ticksmes. Sads atzinums ir aktuals arf miisdienas.

Laikmeta iezimes savu izpausmi iegiist garigo kultiiras vertibu integracija, tautu
sadarbiba, izglitibas un kultiiras tuvinasanas procesa.

Sociala realitate un ikdienas situacija jezimé nepiecieSamibu péc pilsonu
personigas atbildibas un iesaistiSanas demokratiskas, daudzkulturalas sabiedribas un
starptautiskas  sabiedribas attistiSana aktualiz€jot multikulturalas sabiedribas
vajadzibas.

Sabiedribas parmainu laikmeta atklajas izteikta dinamika un parmainas:
Notiek tradicionalas kultiiras transformacija;
- Doming socialo vertibu krize;
- Dominé ekonomikas krize;
Informacijas un komunikaciju tehnologiju strauja iepltsana sadzives norisés.

Ka reklamas industrija ietekmé ikvienu personibu Sajos sarezgitajos
socializacijas un kulturalizacijas procesos? Vai reklama ietekmé individa un
sabiedribas vertibsistému kopuma?

Ka norada psihologs M. Veide, reklama ir ka masdienu cilveka liturgija, kuru
lielaka dala pat Iidz galam nesaprot, bet, ka autors atzimé — tomer ,,dzied lidzi”. Tas
lidztekus izvirza problémjautajumus par kultiirizglitibas izglitibas daudzpusibu un tas
iesp€jam Sodien un nakotné.

Kada ir tas loma kreativitates kapacitates attistiSana strauji mainigaja 21.
gadsimta? Minétie jautajumi tiek skarti ari UNESCO pasaules konferenceé veltitai
kulturas izglitibai (Leifaden fur kulturelle Bildung, UNESCO — Weltkonferenc fur
kulturelle Bildung: Schaffung kreativer Kapazitaten fur das 21. Jahrhundert, Lisabon,
6.-9. Marz 2006) Lisabona 2006. gada. Vai kultirizglitiba miisdienas nodroSina
individa harmonisku attistibu, lai pilnvertigi lidzdarbotos kulttras dzive?

Reklama ir sapludinata politologija, sociologija, semiotika, matematika,
kulturologija, dramaturgija, antropologija, fizika, filozofija, psihologija, lingvistika,
filologija un daudzas citas nozares, kuru summara vértiba ir sp&ja saprast, kadel



cilvéki rikojas ta, ka rikojas, un ka panakt izmainas cilvéku atticksmé un riciba.
http://ardesmechi.lv/izteikumi.php.

Reklamas skaidrojums un biutiba

Reklama Ideju vardnica (Zvaigzne, ABC, 1999.,452. Lpp.) tiek skaidrota, ka
jebkura metode, ar ko kada firma cenSas palielinat savu raZojumu noietu un
popularizet savas preces nosaukumu.

Ekonomistu skatijuma reklama ir idealas konkurences veicinataja, jo informé
par raZzojuma ipasSibam un tadgjadi tirgu tuvina idealas konkurences stavoklim.
Reklama var biit arT kavétaja, jo rada iliiziju, ka butiba vienadi raZojumi kaut kada
zina atskiras.

Vards reklama (no latipu: reclamare - skali saukt, izkliegt) ir materials, kura
pamatmerkis ir parliecinat vai rosinat cilvékus patérét noteiktu produktu,
pakalpojumu, popularizet kadu ideju vai individu.

1.  Zinu informacijas izplatiSana: informacijas izplatiSanas pasakumu kopums.

2. Uzraksti, plakati, radiopazinojumi, sludinajumi, video- vai kinosizeti, ka art
1pasi pasakumi ( prezentacija, degustacija u.c.), kuru noliiks ir piesaistit uzmanibu,
radit interesi, popularizét (ko), lai palielinatu pieprasijumu (peéc ta) un gitu pelnu;
( Svesvardu vardnica, 2007.)

Reklamas agentira — iestade, uznémums, kas nodarbojas ar reklamu
izgatavoSanu un izplatiSanu, reklamas organizéSanu. ( SveSvardu vardnica, 2007.)

Reklamét — ( vacu reklamieren ) 1. Plasi ieteikt, popularizet, veikt reklamas
pasakumus. 2. Parmérigi slavinat, cildinat. 3. Iesniegt reklamaciju. ( SveSvardu
vardnica, 2007.)

Kopuma var noradit, ka reklama ir informacijas izplatiSanas Iidzeklis, ikdiena ar
to saprotot vestjjumu par precém vai pakalpojumiem.

Reklamas izplatiSana tiek iesaistitas reklamas agentiiras un plassazinas lidzekli,
razoSanas, tirdzniecibas, finanSu uzn€mumi. Tie var biit lieli un mazi uzpémumi,
vietgjie vai ar1 arvalstu, tie, kas censas pardot savas preces un pakalpojumus un kuru
ieguldijumi reklama var izradities butiski uzp€muma izdzivoSanai. Ka norada M.
Veide reklama par savu piedavujumu vienmer saka pasu labako un lidz ar to nodota
informacija ir ar1 verte€josa informacija.

Parasti reklamas mérkis ir radit pieprasijumu,citi mérki var bt t€la uzlaboSana,
informacijas sniegSana par produktu utt. (http:/lv.wikipedia.org/wiki/Rekl
%C4%81ma)

Reklamas bieZi sastopamas masu sazinas lidzeklos:

televizija;

Televizijas vésture ir isa. Divdesmita gadsimta sakumd skots DzZons Logijs Bérds
izveidoja mehanisku sistemu miglainu attélu sitiSanai tikai 30 rindinu apjoma. Vina
mehaniku elektronika parverta amerikanis Viadimirs Zvorikins, kurs izgudroja tik
biitisko detaju — katodu lampu.Raidijumus sdka veidot pagajusa gadsimta
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trisdesmitajos gados, bet Otrd pasaules kara laika process apstajas. Tikai péc kara
televizija tieSam iedzivojas gandriz ikviena valsti. Tas ir jauns medijs, kas nu jau ir
cela uz saplisanu ar vél jaunakiem medijiem — internetu un mobilajiem talruniem.

Radio;

Radio ir lielisks zinu medijs, jo reportieris var laikus ierasties notikuma vieta ar
nepieciesamajam tehnologijam, aprakstit notikuso un veikt intervijas. Radio ir viegli
pieejams medijs, jo klausitajs var tani pat laika nodarboties ar citam lietam. Radio
reklamas var klit par lielisku televizijas reklamas papildinajumu. Ka reklamas
lidzeklis tas ir salidzinosi léts.

Laikrakstos;

Pieméram, avizu reklamas kalpo gluzi ka spoguli. Ja avizes apséstas ar rakstiem par

slavenibam, noziegumiem slimibam u.c. , tad tas ir tapéc, ka tam Saja mirkli ir
pieversta miisu kolektiva apzina.

Avize ieverojami un autorativi caurvij ikviena cilveka dzivi. Ta ietekmé dienas

kartibu, un tapéc to médz saukt par ceturto varu. Sdas termins radas

devinpadsmitaja gadsimta, kad avizes médz dévet par ceturto spéku, kas valdija
lidzas aristokratijai, garidzniecibai un parlamentam.

Zurnz‘tlos,
Seit reklamai viegli sasniegt mérkauditoriju, jo Zurnali gandriz vienmér paredzeti
noteiktam cilvéku lokam,

Dazadas publiskas vietas — Vides reklama

letilpst stacionari un kustigi objekti. Lieli stacionari stendi rota éku sienas pilseétas,
daudzviet izvietoti objekti gar galvenajiem autoceliem. Daudzi to uzskata par
piesarnojumu un nevélamu. Citus tas izklaidé. Vecie limétie plakati driz vien kliis par
pagatni. Tos pakapeniski aizvieto kustigu attélu sérijas — tikla saslégti digitalie
ekrani. Pieméram, reklama metro var mainities reizi 14 dienas, gan arT ik péc 15
sekundeém. Kustigi objekti atrodami autobusos

Uz transporta lidzekliem,
Veikalu skatlogos utt.

Nozimiga loma reklamu biznesa ir arT Internetam.
Internets visu laiku ir attistiba. Reklama saskatama pasproducésana.

Mediji veido dalu miisu dienas, vairaki doma, ka mediji ir bistams sp&ks, kas
kultliru un sabiedribu veido ta, ka to nespgj ne religija, ne politika.

Jau sakotngji Reklamas veidotaji izmantoja daudzveidigas metodes un
panémienus, meklgja aizvien jaunas idejas, lai iedarbotos uz masu apzinu.

Reklamas meérkis -panakt, lai masas cilveks izdara noteiktu izveli, iegust
parliecibu, ka izv€le ir izdarita par pasu labako preci un to ikviens ir izdarijis pats.



Reklamas uzdevums ir radit pieprasijumu péc kadas preces, tapec reklamam
raksturiga produkta pozitivo 1pasSibu izcelSana vai parspiléSana un negativo ipasibu
nokluséSana.

Galvenie jautajumi uz ko cenSamies atbildét:

- Kadas problémas produkts var atrisinat?

- Kadas sajiitas rada prece?

- Kadas vajadzibas pakalpojums var apmierinat?
- Kadus sapnus var piepildit?

- Ka var izprast produkta 1pasibas?

Reklamas veidoSanas ir saistama ar gadsimtu gaitu

Sakotngji visizplatitaka reklamas forma bija citu cilveku ieteikumi, tacu
komerciala rakstura zinas un véléSanu kampanas reklamas ir atrastas pat Pompeju
drupas. Moderna reklama attistijas lidz ar drukasanas attistibu XV un XVI gadsimta.
XVII gs. saka paradities reklamas Anglijas avizés, un gadsimta laika reklama kluva
loti populara.

NepiecieSamiba péc reklamas auga, XIX gadsimta attistoties ekonomikai
1843.gada Volnijs Palmers Filadelfija izveidoja pirmo reklamas agentiiru.

Reklamas bizness ir aizsacies jau ar 19. Gadsimta vidu un ta uzplaukums
saistas ar misdienu patérina sabiedribas nostiprinasanos. Lielbritanija 1988. Gada
nacionalais reklamas budzets bija 6 miljardi marcinu ( laikrakstiem 40%, televizijai
33% zurnaliem, 20% plakatiem un radio par€jais). Lielbritanijas valdiba 1988. Gada
reklamai izlietoja pari par 120 miljoniem marcigu. Tostarp, vairak neka par 25
miljoniem marcigu gada televizija un presé reklamé alu. (Ideju vardnica, Zvaigzne,
ABC, 1999.,452.1pp.)

Sakotngji reklamu agenttiras nodarbojas tikai ar reklamlaukumu tirgoSanu,
taCu XX gs. saka parnemt atbildibu ar par reklamu saturu.

. Misu dienas laikraksti ir attistijusies no romiesu apkartrakstiem, kas bija
publiskas vietas izlikti ar roku rakstiti oficiali zinojumi.

. Viduslaikos zinas no vienas vietas uz otru nodeva celojosi muki.
. 16.gadsimta attistijas primitivi pasta pakalpojumi;
. Telegrafs kluva par moderno zinu vakSanas panémienu priekSvestnesi.

. 20. Gadsimta sakuma Londona k]uva par pirmo vietu pasaul€, kur paradijas
sensacionalo zinu tabloids: The Daily Mirror,

. Nujorka milzigos daudzumos tika drukats laikraksts The New York World.

wPatérina éra” savu izaugsmi gist 20. Gs. 50.-60. Gados, kas pirmkart skara ta laika
modernako precu pardosanu.



- Palielinajas iedzivotaju pirktsp€ja;
- Attist1jas kreditu sist€ma;
- Seérijveida riipniecibas rezultata precu cenas samazinajas.

Revoliicija tirdznieciba:

- Tika celti milzigi pasapkalpoSanas universalveikali — supermarketi un
hipermarketi ( pirmais 1923. Gada Sanfrancisko). Tie tika celti pils€tas
nomalg, [idzas parasti tika ierikots stavlaukums automasinam.

Supermarketu apmeklesana kluva par iecienttu briva laika pavadiSanas iespgju.
Sie supermarketu apmeklgjumi kluva lidzvértigi teatra un koncertu apmeklgjumiem —
ilgstosas pastaigas pa tiem, verotu, izzinatu, apspriestos. J. Jermolajeva gramata
»Kultiiras vésture” sniedz §adu raksturojumu: ,,...nemitigi atjaunotais sortiments un
personala iejutiga palidziba rosinaja pirkt p&c iespgjas vairak un visu viena reize.
»(Kulttiras vesture, RaKa,2002.,156.1pp.)

50. — 60. gadiem pagajusa gadsimta raksturiga atras €dinasanas restoranu
izveidosanas. ( 1948. Gads — McDonalda kompanija) — fast — food.

Masu paterin§ kluva par nosactjumu daudzveidigas reklamas atfistibai, ta
kluva gan izsmalcinata, gan uzbriikoSa. Tika izmantoti daudzveidigi panémieni, lai
piesaistitu sabiedribas uzmanibu. Lidzigi panemieni, kadi tika izmantoti politiskaja
propaganda.

50.- 60. gados viena no aktualam teémam kluva — briva laika pavadiSana.
Tirisma attistiba ietekméja ar1 reklamas attistiSanos.

Masu kultiiras jeb popkultiiras strauja attistiba savu kulminaciju sasniedza
pagajusa gadsimta 50. — 60. gados. Piedzivojumu, fantastiskas, bulvaru literatiiras,
spiegu romanu, detektivromanu, milas romanu, Sausmu romanu popularitate,
zinatniskas fantastikas popularitate izklaidéjoSo kinoZanru pieprasijums,filmas ar
vampiriem, briesmoniem, mutantiem, citplangtieSiem, melodramu popularitate,
dazadu sarikojumu, Sovu, konkursu organizacija, popmizikas revolucionarais
pagrieziens - izaicinajumi ietekméja reklamas attistibas tematisko daudzveidibu.

Efektivi stradaja komunistiska propaganda, reklamé&jot savu idejisko
parliecibu daudzveidigos objektos. Zinatnieku, sportistu, makslinieku un citu
profesiju sasniegumu reklameSana  tika izmantoti komunistiskas macibas
apliecinasanai un pieméroSanai.

Ka norada pedagogijas zinatnu doktore J. Jermolajeva ,, Uz eku fasadeém, pie
macibu un iestazu sienam — visur karajas plakati un transparenti ar lozungiem, kas
slavinaja komunistiski partiju un socialismu.” J. Jermolajeva ( Kultiiras vésture,
RaKa, 2002.,165.1pp.).



Dazi aspekti par reklamas lomu misdienas

Globalizacijas ietekmeé kultiiras dzive ieguva jaunu vél nebijusu virzibu un
lidz ar to reklama ieguva jaunu paveérsienu un ari reklamas tematiskais loks kluva
daudzveidigaks. Radas jauni problémaspekti un informacijas parbagatiba.

Misdienas reklamas kampanas c€lusas no vienkarSiem un konkrétiem
sludinajumiem, kuros piedavats kadas problémas risinajums:
Nevarat pietiekami atri tikt pari prerijai?
Nopérciet jaunu Ford!

Velaties izskatities ka Merilina Monro?
Nopérciet So pieguloSo kleitu!

Sadas reklamas dazkart bija dramatiskas, reizém emocionalas. Miisdienu
reklama vérSas pie cilvéka iracionalitates, vairak hipnotizé nevis informé. Tiek
uzskatits, ka tas hipnotisko iedarbibu nosaka kada noteikta teksta uzstajiga
atkartoSana. Teksts tiek izvelets, lai raditu noteiktu reakciju cilveka, pie ka reklama
versas. Nereti reklamas tiek izmantoti erotiski motivi.

20. gadsimta beigas iezimgjas ka ekrana Kultiiras laikmets, kur neapSaubami
liela loma ir atveléta reklamai, to lieto supermarketos, to lieto tehnikas
reklam@sanai, daudzveidigu izveidojusos grup&jumu reklamésanai, publisko attiecibu
agitacija u.c.

Dazi problémaspekti, kam pieskaras ar1 reklama: cilvéces iznicibas draudi, vides
aizsardziba, socialas attiecibas.

Reklama izmanto masveida informacijas Iidzeklus savu sludinajumu
(kas skar patérina preces, pakalpojumus, politiku) izplatiSanai.

Lai sludinajumi klutu vairak iegaumé&jami, tiem ir jaatSkiras ar Tsumu,
skaidribu, precizitati un atklatibu. Pats butiskakais - vienkars§iba, orginala forma,

ierobezota krasu izmantosSana, teksta izvéle.

Loti nozimigs faktors reklama ir nacionalitates un tradiciju aspekts:

Dazi piemeri atseviSkas valstis par krasu izmantoSanu reklama un to simboliku:

ASV
Sarkans - milestiba
Dzeltens - labklajiba,
Zals - drosiba,



Balts - briviba,
Zils - uzticiba,
Melns - griitibas, sarezgijumi.
KINA
Sarkans - dro$sirdiba, viss labais,
Melns - godigums,
Balts - meligums, nodevigums, nepatiesums.

JAPANA ir nozime ne tikai krasai, bet ari tds kombingjumam ar formu.
Piemé&ram, jauna meitene ar zilu lietussargu nozime, ka vina vélas iepazities
ar arzemju jurnieku un nedaudz izklaid@eties.

Visbiezak reklama izmantotas krasas atseviSkas valstis:

Austrija-zals,

Bulgarija - tumsi zal$ un briins,
Pakistana - pérlaini zals,
Niderlandg - oranZs un zils.

Meérku sasniegSanai, saturam un krasai ir jadarbojas saskanoti. Tadg¢jadi,
krasa reklama izpilda piedavajuma funkciju.
Atseviski nemtas krasas un savienotas sava starpa pauz 1pasSas nozimes, kas

dibinajusas uz savas pieredzes un rada asociacijas.

Piemeéram:

. kafijas reklamas ir parsvara briini toni;

. baltu krasu izmanto piena produktu reklaméSanai;

. bérnu apgérba un higiénas Iidzeklu reklamai tiek izmantoti maigi pasteltoni;

. nopietnai muzikai - tr1s krasu saskana: sarkana, zelta un melna.

. Zelta krasu var sastapt tikai tur, kur piedava kaut ko 1pasi vertigu un dargu.

. Krasas iedarbojas ne tikai uz acim, bet arl uz citiem jutekliem: més

izgarSojam "saldas roza krasas'', ir dzirdams "kliedzoSi-sarkans", sajiitam "gaisigi-

baltu".

. Zali-oranZa nojume par darzeniem un augliem atgadina par dabu, ausmu,
sauli.

. Lielaka dala pirc€ju nepieveérsis uzmanibu biezpienam vai jogurtam tumsas

krasas iesainojuma, ja blakus bis novietota tada pati prece balta iesainojuma ar

ilustrétiem spilgtiem augliem, jo balta krasa apzimé tiribu un svaigumu.



Veikalu, kur pardod kafiju, téju, kitkas un citu tada veida produkciju vajag
ieturét dzelteni-briinos tonos, kas simbolizé mieru un atpiitu. Uzmanibas
piesaistiSanai noder suliga un mirdzoSa sarkanda krasa, kas pauz pievilcibu,
kardinajumu un piedavajumu.

Paaugstinatu uzmanibu vizualaja vai televizijas reklama var panakt ar
noteiktas krasas pastavigas atkartoSanas palidzibu. Ja objekta (pieméram,
logotipa) krasa izmainas kaut vai nenozimiga pakapé nav izslégta arT neveiksmju

raSanas. Tas var izsaukt pilnigi citas asociacijas neka gaidams.

Dazi biezak lietotie simboli reklama:
Acs- dvéseles spogulis, modribas un Dieva sargajosas klatbiitnes zime.
Galds - pulcéSanas vieta, apvienojoss vai kaut ko akcent&joss simbols.
Kauss - patverums, dros§iba, augliba, mates klépis, aprupe.
Zivs - dzivibas, auglibas, bet arT naves simbols.
Putns - nemirstigas dvéseles iemiesojums, vidutajs starp debesim un zemi, gars,
liktenis.
Saule - Dievs, gaisma, siltums, dzivibas devgja, augSamcelSanas, taisnigums,
labais.
Melna saule - bailes, nave.
Sirds - centrs, jutas, garigums, griba, dziviba.
Ozols - speks, vara, vientuliba.
Berzs - bedas.
Vitols - draudigums.
Apse - bailigums.
Palma - miers, slava, prieks.

Reklama tiek izmantoti atSkirigi aspekti, lai iedvestu uzticibu produktam:

o Svaigums, dabiskums - dzirkstosa mineraliidens reklama izmanto gaisu,
caurspidigu tirkizzilu krasu;

*  Maigums, pasteltoni tiek izmantoti bérnu apgérba vai higiénas lidzek]u
reklamai;

»  Alkoholisku dzérienu reklama - dzestrums, caurspidigums un tiriba;

* Briviba, kas ir saistita ar atvalinajumu dienvidu platuma grados, kur var
Doties ar lidmaSinam, kirortu vietas —un krémi  iedegumam miisu
prieksstata sasaistas ar debeszilu krasu,

* Protests, jauniba, briviba ir pauzama ar gaiszilu krdasu dzinsu un cigaresu



reklama;
* Sapnis, noslepums, romantika, ilgas, filmu un gramatu reklamas, - viss tas
atspogulojas nakts debesu tumszila krasa. Reklamas veidotaji, izmantojot krdsas

palidz razotdjiem parliecindt patéretaju nopirkt preci.

Reklamas veidoSanas process un tas izstrades procesa iesaistitas
profesijas miisdienas ( dazi pieméri)

Starp televizijas raidijumiem tiek ievietotas reklamas, ka norada B. Bergstrems
— daziem par traucekli, citiem, iesp&ams, par prieku.

Apskatisim televizijas reklamu veidoSanu. Televizijas reklamas veido
producentu kompanijas, biezi vien kadas reklamas agentiiras uzdevuma. Producentu
kompanijas strada:

- Rezisori;

- Redaktori;

- Apgaismes tehniki;
- Skanu operatori;

- Skatuves parzini;

- Stilisti.

Var izdalit Sadus Reklamas izstrades posmus:

- Meérka, mérka grupas un vestijuma planoSana sadarbiba ar pasiititaju;

- Koncepcijas un scenarija izstrade;

- Budzeta izstrade;

- Ilustréta scenarija izveide, skiu sé€rijas uz papira vai kartona, kura kadru pa
kadram ieskicets reklamas sizets, izskaisrots skanas pavadijums un dialogs;

- Proves — aktieru mekleSana attiecigajam lomam ( tie var biit profesionali ka G.
Kesteris, B. Pits vai arT ar aktiera profesiju nesaistiti cilveki;

- Sagatavosanas filmésanai, iekartojuma, apgerba un grima sakartoSana;

- Filmé&Sana;

- P&capstrade;

- Gatava materiala kop&Sana.

Reklamas agentiira reklamas ir daudz dazadu darbinieku, tacu tas pamatkodols ir:
- Projekta vaditajs;

- Reklamas tekstu sastaditajs;

- Makslinieks;

- Planotajs.

Pamata ir reklamas plans, kura bitiskakas sastavdalas ir:
- Merkis;

- Meérka grupa;

- Medijs;

- Vestijums;

- BudzZets;

- Darbu grafiks;
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- [zveértejums;
- Papildu pasakumi.

Timekla agentiira:

izstrada stratégiju, vestijumu un dizainu Kkorporativai vietnei vai atseviSkas
reklamas kampanas vietnei. Korporativa vietne visparigi iepazistina ar uzpémumu,
bet kampanas vietné tiek pardota noteikta prece, tai pieskirta paSai sava majas lapas
adrese, un to kampanas laika reklamé, izmantojot reklamjoslas (banerus).

Misdienas robezas starp agentiiram un timekla agentiiram pamazam izzid, un
tradicionalie reklamas specialisti (makslinieki, reklamas tekstu sastaditaji, projektu
vaditaji, planotaji, razoSanas vaditaji) apzinas, ka aizvien vairak strada plecu pie pleca
ar ttimekla specialistiem.

- Timekla parzinis atbild par vietnes tehniskajiem jautajumiem;

- Informacijas parzinis saskiro un sakarto faktus, tekstu un att€lus;
- Timekla redaktors atbild ne tikai par tekstu, bet arT par vestijumu;
- Timekla dizainers var biit galvenais radoSais specialists.

Dizaina agentira

miisdienu vide ir plass signalu klasts. Dizaineri veido katalogus, plakatus galerijam,
laikrakstus un zurnalus izdevéjiem vai uznémuma kopgjo vizualo identitati.

Uzpémuma vienotais stils ieklauj logo izveidi, kas nozimé€ uzpémuma
nosaukuma burtveidolu, tas var blit esosais vai ar1 speciali izveidots, ka arT uzn€muma
simbola ieklausana — vienkarSs t€ls, kas raksturo uznémuma nodarbosanos. B.
Bergstrems veér§ uzmanibu, ka vizualajam t€lam ir biitiska nozime ticamibas
veidoSanai un uzticibas radiSanai kopuma.

Iepakojuma dizaineri specializ&jas iepakojuma dizaina — kartona iesainojumi,
kastes un maisini vesta par uzn€émuma gan veikala, gan patérétaja majas pirms un pec
pirkuma izdariSanas.

Gramatu dizaineri rada vizuali spécigu vaku dizainu un ieks$€jo noform&umu
atbilstosi gramatas saturam.

Citi makslinieki atspogulo dziedataju, miziku sniegumu uz mizikas
kompaktdisku vacipiem, lai albumu varétu veiksmigi pardot, vai ari uz DVD
vaciniem dazadu filmu pardoSanai.

Zurnila izdevnieciba

Vaks ir svarigs, un uz ta jabit smaidigai sievietei neatkarigi no ta, vai censaties
pievilinat lasitajas vai lasitajus. Ka norada B. Bergstrems, ja uz vaka bus redzams
drums rakstnieks, pardosanas rezultati, biitu tikpat drumi. Maksliniekam japanak
aizraujoSu ritmu ar kontrastiem,kam javeidojas no virsrakstiem, t€liem un vinjetem.

Nozimigs aspekts miisdienas profesiju, specialistu, amatu lomu parklasanas -
vieni pakapeniski parpem citu pienakumus ( B. Bergstrems):
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- Rakstlicu un repro uzp@mumi vairs nepastav, So darbu dara dizaineri pie
datoriem;

- Avizes galvenais redaktors attiecigaja uzdevuma var aizsitit tikai reportieri ar
digitalo fotoaparatu, tadejadi darbu biis zaudgjis preses fotografs;

- Televizijas kanali nodroSina darbiniekus ar modernam fotokameram, kas ne
tikai uznem fotografijas, bet ar1 videosiZetus un ieraksta skanu, tadejadi iztiekot bez
fotografa, operatora, skanu tehnika un intervétaja pakalpojumiem — no Cetriem
amatiem pari paliek tikai viens;

- Reklamas departamenta vaditajs var pats izveidot majaslapu, izmantojot
datorprogrammas, kuras piedava vienkarSus dizaina risinagjumus. Lidz ar to
pasitijumus zaudé grafiskie dizaineri un reklamas agentiiras;

- Bistama situacija paliek amatieris ar mobila talrupa fotokameru vai vienkarSu
digitalo fotoaparatu un kaismigu vélmi publicét savas bildes.

Secinajumi

Latvijas likumdoSana paredz, ka reklamas nav pielaujama kara vai
vardarbibas propaganda, diskriminacijas pauSana, cilveku nezinasanas
izmantoSana utt. IpaSi nosacljumi saistiti ar reklamam, kuru mérkauditorija ir
bérni.

DaZkart noteikta veida reklamas tiek aizliegtas "sabiedribas interesés". Biezi
Sada vieda aizliegumi saistiti ar tabakas produktu reklamam.

Pieméram, Latvijas Republikas Saeima 1996. gada piepéma likumu, ka
"tabakas izstradajumu reklamai jainformé pirc€ji par smékeSanas kaitigumu, un $adai
informacijai ir jaaiznem vismaz pieci procenti no reklamas platibas", turklat aizliegts
"tabakas izstradajumu reklama att€lot personas sméké&jot", "reklamas noliikos izsniegt
(piegadat) tabakas izstradajumus bez maksas", ka arT reklamet tabakas izstradajumus
noteiktas vietas

Reklama miusdienas ir kluvusi par nozimigu ikdienas sastavdalu ikviena
kulturvide. Reklamas industrija iesaistas tas raditaji, skatitaji, klausitaji un vertetaji.

Reklama savu iespaidu atstdj ka uz ekonomiska ta ari uz sociala rakstura
procesiem.

Laikmeta konteksta var atzimét tas nozimi ekonomiskaja sféra saistiba ar
daudzveidigu pasakumu reklaméSanu, pieméram, pasakumiem makslas joma, makslas
darbu izsolu organizaciju, makslas galeriju rikoto darbu izpardoSanu, kas rezultata
dod zinamu kapitalieguldijumu.

Socialaja sfera reklamas ietekme var izpausties nodroSinot veértigu briva laika

pavadisanu, atstajot pozitivu ietekmi uz cilvéku domasanu, socialo un psihologisko
labklajibu.
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Reklama ir ta, kas atklati pauz savu atticksmi sabiedriba, ta var klat par
propagandas Iidzekli un var kalpot ka specigs instruments noteiktu politisku mérku
istenoSana.

Reklamas industrija kliist par tiristu piesaistes avotu kadai noteiktai vietai, kas
atstaj pozitivu ietekmi uz ekonomiku.

Darbiba reklamas industrija stimulé jaunradi, veicina atteikSanos no pierasta
domasanas veida un veicina novatorismu.

Nozimiga ir ari reklamas loma tautas nacionalas identitates saglabasana
daudzkulttiru sabiedriba.

Pec butibas ta var sniegt nenovert§jamu ieguldijumu ilgtsp€jigas attistibas
nodro$inasana pamatojoties uz Cetriem galvenajiem kultiirpolitikas pamatprincipiem
— identitati, daudzveidibu, jaunradi un aktivu lidzdalibu.

Ka nozimigus aspektus reklamas industrija var atzimét: cienit citu kulttru
ietekm@ radito, iedroSinat citu kulttru cilvékus paust savai kultirai raksturigo un
unikalo.

Uzzinas materials

Bergstrems B. Vizuald komunikdcija. Riga, Jana Rozes apgads, 2009.
Ideju vardnica. Riga, Zvaigzne ABC, 1999.

Jermolajeva J.., Jermolajevs V., Miurnieks A. Kultiras vesture. XX gadsimts. Riga,
RaKa, 2002.
Krauklis J., Lo€melis J. Komunikaciju leksikons. Riga. Jumava, 2004.

Leifaden fur kulturelle Bildung, UNESCO — Weltkonferenc fur kulturelle Bildung:
Schaffung kreativer Kapazitaten fur das 21. Jahrhundert, Lisabon, 6.-9. Marz 2006

Manovics L. Jauno mediju valoda.

Pricken M. Creative Advertising. Thames&hudson, 2001.
Veinberga S. Masmediji. Riga, Zvaigzne ABC

Svesvardu vardnica. 3. Izdevums. Riga, Jumava, 2007.

www.ardesmechi.lv/

http://ardesmechi.lv/izteikumi.php

http://lv.wikipedia.org/wiki/Rekl%C4%81ma
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http://lv.wikipedia.org/wiki/Rekl%C4%81ma
http://ardesmechi.lv/izteikumi.php
http://www.ardesmechi.lv/

6 pielikumi ar skaidrojumiem ardes mechi ( parmainu specialisti) veidotas

reklamas (http://ardesmechi.lv/darbi.php):
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http://ardesmechi.lv/darbi.php

1. Darba sludinajuma netiek prasita biografija un grads no elitaras universitates.

Biografijai vispar nav nozimes. Galu gala — papirs pacies visu.

Ka savu darbu dara ardes mechi, varat spriest péc §1 sludinajuma maketa, kas
publicets laikraksta Diena pielikuma Karjeras Diena 2005. gada 15. oktobrT.

a/s DigitalMind
darbam ar klientiem
Krievija, Ukraina un
Baltija mekleé:

Einsteinu, Terminatoru un Merlinu Monro
(viend personi)

Jiis esat piemarots, ja jums ir:

= smadzenes un dotibas sare?ite padarit vienkariu;

= darbaspéjas, izturiba un spéciga griba;

= talants sapemt atbildi Lja!™ vel pirms esal izteicis piedavijunu,

Més jums patiksim, ja vélaties:

= pada laika iemacities vairak ki citur desmit gados;
= atklat savu spéju robefas un parsniegt tas;

= uznemties infciativu un atbildibu,

Mils neinterest jisu salda biografija un OksbridZas grads.
Mozime ir tikai jisu spéjam, pirliecibai un izturibai

Uzrakstiet mums par sevi un pastastiet, kade] $is darbs varétu
bit piemerots tiesi jums. Pieteikumu sakiet uz
vakance@digitalmind.lv

= = - afs DigitalMind paaugsting savu
dl "lt‘dlmlﬂd klientu biznesa procesu ofcktivitati,
BEE T ENOWLEDCE GASANIFATION sndedzot organiziciiam konsultacijas,
jrunikas tehnelogijas un servisus
bliznesa procesy optimizdelji.

www.digitalmingd Iy
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2. Lai zimju valoda pateiktu “nevelcies!”, pietiek apvienot aizlieguma zimi un
gliemezi.

aizlieguma zime + gliemezis = nebremzeé!

Tads ir zZimju radiSanas mehanisms — jaunas zimes top, apvienojot to, kam

miisu pratos jau piemit nozime.

Viss jaunais ir jau kaut ka eksistéjosa kombinacija. Lidosta apvienoja ostu un

lidoSanu, e-pasts saslédza kopa elektribu un pastu. ( ardes mechi)
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3. 2005. gada rudeni Valsts Zemes dienesta reformas rezultata tika izveidota
atseviska struktiirvieniba Latvijas Valsts mérnieks, kas turpmak nodarbosies ar
meérniecibas pakalpojumu sniegSanu visa Latvijas teritorija.

% LATVIJAS VALSTS MERNIEKS

Uznémuma logo veidots apvienojot tris abreviaturas burtus — L, V un M.

Logo grafiskaja Zimé esoSais svarsts saistas ar zemes mérisanu, Fuko svarstu
(ar kura palidzibu tika pieradits, ka Zeme griezas ap savu asi) un kustibu. Uz
dinamiku norada arT raustita linija, kas vienlaicigi asoci€jas gan ar jau nomeéritam un
lezimetam robezam, gan svitraini krasotajiem mietiniem svarigo punktu atziméSanai.

Zala krasa ir pavasaris, zeme, atdzims$ana jauna kvalitate.

Izmantotais Srifts ir tehnisks — vienkarss, taisnlenka, bez liekiem
izskaistinajumiem — tieSi tads, kadam jabtit mérniecibas pakalpojumam.

Uzp@muma korporativais stils veidots ieveérojot logo noskanu.
== — = === — — — p—

[ LATVIJAS VALSTS MERNIEKS

W

Decenber 1, 2038

Dear 5ir/Madere,

[Z] LATVIJAS VALSTS MERNIEKS

Belrnena teTa 70, Kigs, L-10, Latviga

7] LATVIIAS VALSTS HERNIEKS

Elitakaline

E11ta Baklane
Chafiran of the beard

Enclosure {or kttachment]

PRESN - TR walrants: 137 T R38N tatoblate faserneis. e
Figa, L3484, Latetfe fakens 417110308 89 o Tt jasmermleks. T+
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4. Grafiskas zimes un simboli dizaina

PRIECIGI
ZIEMASSVETKI
BEZPAJUMTNIEKU
PATVERSME

Logo grafiska zZime veidota no Ziemassvétku egles zariniem, kas izkartoti, lai
veidotos sniegparslinas forma, kas vienlaicigi atgadina sauli (ir tacu ziemas
saulgriezi!).

Egles zarini atgadina latvieSu mitologija pieminéto Laimas slotu, bet
sniegparslina, uzlikota ka no Laimas slotinam sastavosa, kltst par stu laimes ratu.

MiZzamzalas egles zari atgadina par vienmér dzivo ceribu, ticibu un milestibu,
kam jo 1pasi liela nozime gada vistumsakaja laika, bet saules forma liek domat par
gaismas uzvaru par tumsu, ceribas uzvaru par bezceribu. Domajams, ka bez majam

palikuSajiem tas ir Tpasi svarigi.

Ka 1pass bonuss ir logo centra esosa rita zvaigzne Auseklitis ( ardes mechi)
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5. Noskanu, kadu paredzéts veidot un uzturét viesnica, ardes mechi fikséja
brenda identitdates kartée, saskana ar kuru tika izstradata gan viesnicas
grafiska identitate, gan mdjas lapas teksti un dizains, gan citi nepieciesamie
materiali.

Amber Sea Hotel

Amber Sea Hotel logo grafiska zime veidota apvienojot viesnicas nosaukuma

pirmos burtus — A, S un H — ka rezultatd radies daudzslanainas nozimes simbols.

Grafiska zime veidota ka saule, kuras lékti un rieti Baltijas jiiru iekraso dzintara
krasda un padara to par Dzintara juru. Saules simbols ari akcenté Jirmalas ipaso

pievilcibu saulainas vasaras diends.

Lidzigi ka seSi mazie dzintara gabalini apvienojas un rada sauli, ta arl
viesnicas pamatpiedavajums — daba, harmonija, atpita, veseliba, miers, klusums —
apvienojas un sapliist Amber Sea Hotel piedavajuma: stresa nav, veseliba uzlabota un

iegits energijas 1adins jaunam darba c€lienam.

6. Ipasa uzmaniba tiek velfita grafisko zimju statusam un vizualo véstijumu

analrzei.
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ardes mechi radija atSkirigu, stiligu un interesantu reklamu firmai FKB

Konsults, kura nodarbojas ar finanSu piesaistiSanu dazadu projektu realizacijai.

ST atskiriga reklamas valoda ir pretenzija uz savu stilu. FKB Konsults palidz
cilvekiem, kuri neparzin finanSu pasaules paradumus un iesp&jas. Teksts rébusa
formata izmanto atpazistamus simbolus, laujot viegli atkodét aizkodeto, gluzi tapat ka
FKB Konsults palidz saprast, ko darit, kurp doties un ka rikoties, kad nepiecieSams
atrast celu finansSu labirintos.

bet finansu ‘.* ir parak biezi, lai atrastu pareizas takas,

un ari "H*-' riklé ieskriet negribas,
tiem, kuri zin,

kur ir $ un ki w n
[FER[E zin, kurir v akie %,

A
un kadas E[_'__D';ﬂ izmantot,
h iy

lai jus iegitu { nosacijumus.

ardes mechi specialisti uzrakstija ar1 reklamas tekstu:

Tris gadu laika esam palidzéjusi piesaistit finanséumu 91
projektam par kopéjo summu 12,089,370 USD, Més varam

palidzét ari jums

Miisu darba kvalitites apliecinajums ir gandaritie klienti.

&jict velti laiku! Ja finanséjuma piesa
projektiem na kdienas darbs, efek:
ir uzticéties tiem, kuri zina kur un ka.

M wim, kur ir nauda un ka to
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