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2. temats. Sac runat, lai varu Tevi ieraudzit! (Sokrats)

1. uzdevums. Apspriedisim!

Katra cilvéka runa ir vina vizitkarte.

Medz teikt — pasaki man, ka vins runa, un es pateiksu, kas vins ir.

Turpiniet teikumu.
Runa —

9 Paskaidrojiet, ltidzu, ka Jis saprotat Sos izteikumus un Sokrata domu.
o | KaJus domajat, kas ir runa? (Prasme izteikties, uzstaties auditorijas prieksa?)

2. uzdevums. Izlasiet, liidzu, divus tekstus.

Man Liliju Dzeni gribas salidzinat ar parfiméru, jo ari
teatris ir gaistoSa un mainiga paradiba — ka smarzas. Ziedus
redz un to aromatu jit daudzi — nav noteikti jazina pukes
vards, lai jismotu par tas smarzu. Vienam patik rozes, otram
neaizmirstules — tas ir gaumes jautajums. Lilija Dzene prot
saglabat zieda gaistoSo smarzu, turklat vinas radita esence liek
secinat, ka izvilinata pati pukes butiba. Lilijas Dzenes paSais
redzigums, sp&ja kodoligi formulét un telaini ietilpigi
raksturot, ir reta davana. Ka jutigais deguns parfiméram.

Livija Diimina

? Savus spriedumus pierakstiet $adi:
Manuprat, pirma monologa autore ir

v

Kas ir veiksme? Veiksme — ta ir iesp€ja darit citiem tas
cicibas, ko vini kadreiz nodarfjusi tev: ,Nu ir mana
karta!”. Tu jau esi sap@mis gan spérienus, gan plikus,
tapeéc tagad, kad esi speka pilns, tev tieSi tapat, jaizturas
pret citiem. Ar pret tiem, kuri nekad nav tevi aizskarusi,
nav nodarTjusi pari. TieSi ta dazi doma...

Ja, tas ir diezgan vilinoSi. Bet es esmu pieredzgjis, cik
mulkigi tas izskatas, tapec nolému, ka nekad ta nerikoSos.
Es ka apsé€sts esmu tiecies uz savu mérki, man biezi vien ir
nacies pienemt smagus l@émumus, bet es nekad neesmu
rikojies zemiski vai launi.

Dr Snaiders J
\\

Ko Jis varat pateikt par katru no autoriem, izmantojot Sos monologus?

Otra monologa autors — cilveks,




Paskaidrojiet, kapéc Jus domajat tiesi ta.

Vai piekritat tam, ka cilvéka runa sp€j loti daudz pateikt par pasu cilvéku.

3. uzdevums. Kuram taisniba?
e Anita un Ivars analiz€ komatu lietojumu teikuma:

Bet es esmu pieredzéjis, cik nejauki tas izskatas, tapec nolemu, ka pamazam atmetisu So kaitigo ieradumu.

Anita uzskata, ka komati izmantoti, lai $aja vienkarsaja paplasinataja teikuma atdalitu vienlidzigos teikuma loceklus.
Ivars doma, ka komati izmantoti salikta teikuma dalu noskirSanai.
e Ka Jis domajat, kuram no viniem ir taisniba? Pieradiet sava viedokla pareizibu, izmantojot teikuma sintaktisko analizi.
¢ Pie kadas vardskiras pieder vards pamazam? Kada gadijuma iesp&jams $ads pieraksts: pa mazam?

Nosauciet citus vardus, kas rakstami lidzigi?
4. uzdevums. Izlasiet latvie$u tautas sakamvardus.

Dazs aplam runajot ka ar zobenu iedur.
Ne visu to runa, ko doma, un ne visu to raksta, ko

runa.

Runa to, kas kopa nestav.

Kas runa bez apstasanas, tani maz sapraSanas.
Runa tavu runasanu, mute iet ka v&ja dzirnavas.
Jo mazak runasi, jo vairak dzird€si un arvien
gudraks tiksi.

Runa ka bérns bez prata.

Jo mazak kas runa, jo vairak dzird ta vardus.
Neruna visu ko zini, bet zini visu ko runa.
Labak lai paslid kajas neka méle.

Kas uz citu sliktu saka, tas pats tads ir.

Kur I1idz darbs, neturi patarus.

f)

sakamvardiem.

No runas pazist negéli, no ausim atkal - &zeli.

Runa ko runadams, apdoma galu.

Runat un klusu ciest 1sta laika ir patiesi gudriba.

Runa skaidri ka bezdeliga nocirina.

Neruna tukSu runu, tad tu buisi kartigs.

Ko rund, to runa prieks visiem.

Kas klusam runa, tas melo.

Kas daudz runa - daudz melo.

Runa maz par visu, bet vismazak par tuvako launumu.

Ne viss der runat, ne viss der €st.

Kas visu runa, ko dzirdgjis, tas driz dzirdes, ko
negribes.

Ko tu otram gribi teikt, to teic paprieksu sev paSam.

1. Sakiet, ludzu, par kadu tematu ir Sie sakamvardi?
. 2. Ka Jums skiet, kads ir latvieSu viedoklis par to, kadam jabut runatajam? Atbildi izseciniet no piedavatajiem



3. lIzrakstiet tos sakamvardus, kuros dots padoms, ka jaruna. Kura izteiksmé darbibas vardi lietoti biezak? Kapéc

lielakoties izmantotas tieSi $adas formas?

4. Veiciet pasvitrota teikuma sintaktisko analizi: uzzimgjiet teikuma shému, nosakiet teikuma veidu un teikuma

loceklus.

Mazs bij mans augumins,
Skaidra mana valodina;
Mazajam augumam

Palidz gudra valodina. LD 5342-2

Nieks piedzima, nieks uzauga,
Nickam nieka valodina;

Virs piedzima, virs uzauga,
Viram vira valodina. LD 20968-0

Godigajis téva delis,

Tev godiga valodina,
Pats sedeji kumela,
Valodina istaba. LD 14933-4

Lai man mazs augumins,

Man érdava valodina;

Jo érdava valodina

Der mazam augumam. LD 5340-1

Labak blénu dziesmu dziedu,
Neka blénu valodinu;

Blénu dziesma nedar' kaunu,
Ka dar' blénu valodina. LD 810-11

Salds bij, gards bij
Zemes bites medutins;

Nebedaji tu, masina,

Kad dziesmina tev sajuka;
Ne tev juka siki raksti,

Ne ar tava valodina LD 934

Dziesmin' mana, ka dziedata,
Ta man kauna nedarija;
Kada nieka valodina,

Ta kauninu padarija. LD 810-2

Tévs, mamina man vélgja
Seérdieniti likoties:
Seérdienei koss darbins,
Kosa, rama valodina. LD 5234

Ne runat nerunaju,

Kad nav laba valodina,

Kad nebija mili vardi,

Kad nav gudris padomins. LD 10359

Ej, balin, taisnu celu,

Runa taisnu valodinu,

Tad 1j Dievs palidzes

Taisnu celu nostaigat. LD 34199

Garam gaju brala sétu,
Secen brala sétmalisus:

5. uzdevums. Lasiet tautasdziesmas un izrakstiet vardus, ar kuriem raksturota valoda. Sagrupgjiet tos atbilstosi veért§jumam — pozitivs,

Dziedi, dziedi tu, strazdin,

Jauka tava valodina;

Tadu nemsu ligavinu,

Kam strazdina valodina. LD 11097-0

Ka irbite tautu meita,

Ka skujina valodina;
Sprégat spréga valodina,

Ar tautam runajot. LD 21728-5

Aizsmakuse man riklite,
Aizsmakuse valodina:
Vaj bij mate ielikuse
SmakuliSa Stpuli. LD 436-1

Ko, meitina, tu domaji,

Ka tu man atsaciji?

— Man puisiti, nepatika

Tava dzedra valodina. LD 15150

Mate, mate, raj tu delu,

R3j tu déla valodinu;

Tava déla valodina

Stav Iidz asu zobentinu. LD 3126

Ej, masina, driz, iedama,
Runa Iéni, runadama;



Gudra bija, rama bija Balinami bargi suni, No drizuma tautas rauga,

Vecu lauzu valodina. LD 27286-0 Marsai barga valodina. LD 3875-3 No Iénas valodinas. LD 11761
Dizans puisis, daila rota, Es neietu pie atraitna, PaGd.USL P?dZ?TU§1,

Iznesiga valodina. Kaut es vira nedabutu; Pat§:1cam(1) Dle_vmam,

Tam es dotu sav' masipu, Atraitnam smaga roka, ! I)_levgm pa pratam

Kaut ta liela uzaugusi. LD 11717 Siva, dzedra valodina. LD 9739 Masu jauka valodina. LD 1480-0

Sameklgjiet K. Barona sakartotas Latvju dainas (http://www.dainuskapis.lv) un noskaidrojiet, ka vél raksturota cilvéku runa

resp. valoda.

Seciniet, kads runataja ideals iezimg&jas latviesu tautasdziesmas. Kadai nevajadzetu biit runai? Pamatojiet, kapec.

Ka Jus domajat, kapec miisu senci pieversusi tik lielu uzmanibu tam, ka cilvéks runa?

Sameklgjiet tautasdziesmas vardus, kurus nesaprotat. Izseciniet to nozimi no konteksta (kur tas iesp&ams). Izmantojiet

dazadus uzzinu avotus un noskaidrojiet So vardu jeégu. o o o
Cq e B . - Deminutivs — atvasinajums, kas apzimé

Vel_(19‘1 tet I_IZZl,r’lu htefatufas sarakstg. oo ) _ kaut ko mazu vai mazaku salidzinajuma

Izpétiet, kada ir deminutivu loma piedavatajas tautasdziesmas. ar motivétdjvarda nosaukto realiju.

Seciniet, vai to nozime pilniba atbilst vardnica dotajam termina jégas skaidrojumam. (VPSV 2007:82-83)

Izlasiet Z. Maurinas atzinu: Péc valodas iespéjams atskirt vienu tautu no citas.

Tacu ta ir tikai virspuséja, aréja pazime. Bitiskakais ir tas, ka valoda ir tautas iekséjais, garigais satvars. Tauta var pastavet

tikai tik ilgi, kameér pastav tas valoda. Visus apstaklus var atdalit no tautas: dzives vietu, klimatu, religiju, valsts iekartu,

tikumus un parazas. Nevar atdalit tikai vienu — valodu. Td ir tautas elpa, tas dvésele, tas dziviba. Ja tauta parstaj runat

savd valoda, ta parstaj eksistet ka tauta.

Apspriediet ar solabiedru savu viedokli, vienojieties par kopigu secindjumu un uzrakstiet to. Piebilde noradiet, kadas

atSkiribas bija jiisu uzskatos. Pamatojiet, kapec Jus domajat tiesi ta.

6. uzdevums. Uzrakstiet nelielu parspriedumu ,,Runataja ideals latvieSu sakamvardos un tautasdziesmas”. Teksta strukttra:

Teze

l.arguments.
2.arguments.
3.arguments.

Secinajums.



http://www.dainuskapis.lv/

7. uzdevums. Izlasiet informaciju un atbildiet uz jautajumiem.

Atsauciet atmina!
Monologs — viena cilvéka runa, kas adreséta vienam vai vairakiem cilvékiem.

Monologa pazimes:
tas ir pardomats, ieprieks sagatavots,
tas ir vienlaidus teksts (runatajs pilniba izsaka savu domu, neveidojot dialogu),
domas izklasts ir secigs, logisks, sakarigs, izversts,
saturiska pabeigtiba.

Monologs tiek izmantots, lai sniegtu informaciju, parliecinatu par kaut ko klausitajus, rosinatu vinus kaut ko pardomat vai rikoties.
Monologa veida parasti tiek izklastitas pardomas, stastits pat pardzivojumiem, atklata runataja erudicija, ka arT lieliski atklajas
cilvéka runas meistariba un lingvalas personibas iezimes.

1. Paskaidrojiet, lidzu, ka monologs atskiras no dialoga. Ko par o atSkiribu liecina jau termini monologs un dialogs?
? | 2. Kads parasti ir monologa izmantoSanas meérkis?
3. Raksturojiet plasak katru monologa pazimi.

8. uzdevums. Izlasiet monologu.

Cienijamie klausitaji! Sodien noskaidrosim, ko nozimé vards nauda.

Dzirdot latvieSu valodas vardu nauda, katrs, protams, saprot, ko tas nozime, par ko 1sti ir runa. Bet, ja So paSu vardu saklausisim
lietuviska teksta?

Mes zinam, ka lietuvieSu valoda ir latvieSu valodai vistuvak radnieciga, biezi par bralu valodu dévéta. Zinam ari, ka abas $ajas
valodas ir daudz vienadu vai Iidzigu vardu, kurus lietuvieSu-latvieSu vai latvieSu-lietuvieSu vardnicas atrodam Iidzas, jo vienadas ir ar1 So
vardu pamatnozimes, pieméram, latv. acs un liet. akis, latv. zeme un liet. Zeme un daudzi, daudzi citi. Tacu latvieSu vards nauda vardnica
tulkots ar pinigai, turpretim lietuvieSu vardam nauda dots tulkojums ’labums, noderigums’.

Varbiit So vardu skaniska sakritiba ir tiri nejausa? Tas patieSam nebiitu nekads brinums. Homonimi, t.i., vienadi skanosi vardi ar
atSkirigu nozimi un biezi vien ar dazadu cilmi, sastopami katra valoda (pieméram, latvieSu valoda — ozola zile un putns zile); ne mazak
iesp&jama ir nejausa sakritiba starp dazadu valodu vardiem (piemé&ram, latv. roka un somu ruoka *bariba’).



Tomer gadijuma ar vardu nauda tas ta nav, lidziba starp latvieSu un lietuviesu valodas vardu nav nejausa. Latv. nauda un liet. nauda
ir vardi, kas radniecigi ne tikai savstarp&ji, tiem atbilstoSus atradisim arT citas indoeiropieSu (un pat ne tikai indoeiropiesu) valodas.

Luk, musdienu vacu valodas vards Nutzen ’labums, noderigums’ un §is pasas saknes vards niitzlich ’derigs’, nutzen ’lietot,
izmantot’. Nozimes zina gluzi lidzigi atvasinajumi atrodami arT lietuviesu valoda: naudingas *derigs’, naudoti ’lietot, izmantot’.

Lai miis nemulsina diezgan liela skaniska atskiriba starp nauda un Nutzen. Valodnieki ir konstat€jusi skanu atbilsmes likumus starp
dazadu indoeiropiesu valodu radniecigiem vardiem. Balstoties uz Siem likumiem, var pieradit arT tadu vardu tuvu saavstarp&ju radniecibu,
kuri pirmaja acu uzmetiena nepavisam peéc braliem neizskatas, piemeéram, latv. laucis ’zirgs ar baltu zvaigzniti pieré’ un latipu Jux
"gaisma’. Sis latinu valodas vards ir pirma komponenta pamata no internacionaliem elementiem veidotajam jaunvardam luksofors, kaut
gan nez vai kads no Rigas p&dgjiem lauciem, pie luksofora sarkana signala stavédams, atzis So mirkskinataju par savu radagabalu.

Misdienu vacu valodas vardi lielakoties visai maz atgadina savus sencus pirmgermanu valoda, t. i., valoda no kuras c€lusas visas
tagad€jas germanu valodas (vacu, zviedru, anglu u.c.). Vacu varda Nutzen ekvivalents pirmgermanu valoda skangja nauta. Lik, tas jau ir
daudz lidzigak vardam nauda. Tacu vél tuvaks §im pirmgermanu nauta ir somu valodas vards nauta ’lops’. Ta vien gribas apgalvot, ka ta
jau nu gan ir nejausa lidziba, gluzi ka minétaja vardu pari roka: ruoka. Un tomér n€! Somu vards nauta ir germanisms, t.i., aizguvums no
germanu valodam. Konkréti — no minéta pirmgermanu nauta vai no senskandinavu naut. Bet kapéc tam tik divaina nozime? Vai ta ir
saistiba ar kadu somu valodas ipatnibu? Izradas, ka ne; arT dazas indoeiropiesu saimes valodas atrodami §is pasas ,,gimenes” vardi, kuru
nozime saistita ar majlopiem. Luk, paris pieméru. Senkrievu valoda wyma nozimé&ja ’liellopi’, slovénu valoda nuta ir ’liellopu
ganampulks’, bet polabiesu valoda (ta ir mirusi slavu grupas valoda) bija vards noto ’ganampulks’.

Tatad - viens un tas pats (cilmes zind) vards dazadas valodas nozime gan ’liellops’, gan ’labums, noderigums’, gan ’ganampulks’,
gan 'nauda’. Vardu daudznozimiba jeb polis€mija, protams, ir gluzi ikdieniSka paradiba ar1 vienas valodas robezas, piem&ram, s€ta ‘zogs’
un ’pagallrns’. Sada daudznozimiba rodas nozimes parnesuma rezultata. Bet kada veida radusas varda nauda un pargjo radniecigo vardu
nozimes?

‘)

Ka Jus domajat, kas ir §T1 monologa autors? Pamatojiet savu viedokli.

Kadu problému autors risina? Kads varétu biit autora mérkis, savu domu izklastam izvéloties monologu?
Analizgjiet tekstu un pieradiet, ka tas atbilst monologa pazimém.

Ka Jus domajat, vai runatajs prot pieverst klausitaju uzmanibu risinamai problémai? Ka vins to dara?
Atbildiet uz autora pedgjo jautdjumu, izmantojot monologa atrodamo informaciju.

Uzrakstiet monologa virsrakstu.

lerakstiet tabula izlaistos monologa plana punktus.

Nk wbd =

" Izmantots : Bugs O. Vards nauda un ta nozime. No germanismiem lidz superlativam. Riga: LU LaV1, 2008, 12.-14.1pp.

Autora secindjums: Tatad miisu aplikotd varda nozime latviesu valoda ir pedejais posms nozimju attistibas kéde: ’lietosana’ — ’ienakums’ — ’lopi’ — ’nauda’. Vai
Sis posms ta art paliks pédejais, to gan nevar apgalvot, jo, kamér kads vards valoda ir dzivs, tikmer ta nozime var mainities un attistities. Starp citu, Milenbaha un Endzelina
vardnica vardam nauda ir fikséta art jauna nozime ‘rublis’ (,,8 naudas”), kas gan acimredzot paliks ipatnéja individuala lietojuma limeni, neklistot par visas latviesu
valodas piederumu.



Nosaucosais Jautajumveida plans Citatveida plans

plans
1. Varda nauda nozime latvieSu 1. 1. ... lietuvieSu valoda ir latvieSu valodai
un lietuvie$u valoda. vistuvak radnieciga.
2. 2. Kada loma ST jautajuma risinasana 2.
ir skanu atbilsmes likumiem?
3. 3. 3. Senkrievu valoda wnyma noziméja

’liellopi’, slovénu valoda nuta ir ’liellopu
ganampulks’, bet polabieSu valoda (ta ir
mirusi slavu grupas valoda) bija vards
noto ’ganampulks’.

9. uzdevums. Apspriedisim!

Jau izsenis cilveki zinaja, ka pats svarigakais dzivé — biit godigam cilvékam. Ja cilvéks ir godigs, tatad vinam ir sirdsapzina.
Misdienas ik pa laikam nakas dzird@t, ka but godigam nav moderni. Godigi ir tikai mulki. Galvenais dzive ir bagatiba, manta, bet ar
godigumu bagats neklusi.

Apspriediet grupa piedavatos jautajumus. Apkopojiet parrunu rezultatus neliela zinojuma. Nolasiet klasesbiedriem Sozinojumu.

1. Kas jums Sobrid ir svarigaks:
e bit godigiem,
e apzinigiem,
e krietniem, kartigiem vai
e bagatiem?
Vai ar godigu darbu var nopelnit daudz naudas?
Vai cilveks var kliit atkarigs no naudas?
Kas ir oligarhi?
Vai oligarhi sabiedriba var bt tikpat godajami ka zinatnieki, arsti, kosmonauti u.c.?
Vai vajadzetu pardévéet ielas par godu kadam no oligarhiem?
Ka jums Skiet — gitt panakumus un biit bagdatam ir viens un tas pats?
Kas ir biznesmenis, mecenats? Vai senakos laikos vini bija? Ko jiis miisdienas sauktu par mecenatu?
Nosauciet kadu Latvijas mecenatu. Noskaidrojiet, kap&c vins nodarbojas ar mecenatismu.

e A i



9. Ka jus domajat, kada veida cilveks musdienas var giit panakumus?
10. Ka jus saprotat izteikumu: ,,Ir jadzivo, lai butu nauda, vai nauda vajadziga, lai dzivotu™?

10. uzdevums. Izlasiet teksta virsrakstu. Ka Jiis domajat — par ko tiks runats Saja teksta?
LAIME UN NAUDA

Laime pieticigi un rimti stav celmala, bet garam tai aiztraucas nauda, spoza un reklamiski krasna. Ta vienmér tiecas uz kadu merki.
Tiek uzskatits, ka cel§ uz laimi ir klats ar naudu. Bet tas ta nav. Nauda no gaisa nekrit, ir japrot to nopelnit un arT noturét, neizset v§ja.
Turklat parasti cilveks jiitas laimigs, kad tiecas uz méerki, kad 1stenojas vina plani un ieceres, kad vina panakumi iepriecina citus. Lai bitu
laimigs, ir nepiecieSams tik maz — lai sird1 valda prieks, nevis skumjas.

Ka klut laimigam un bit arT partikuSam? Atbilde ir pavisam vienkarSa: gan dzivei, gan naudas pelniSanai jabiit HARMONISKAI Ko
tas nozime?

Pirmkart, ...........

Otrkart, .cccoevveeeeen..

Un visbeidzot — .............

1. Ieskatieties etimologijas vardnica un paskaidrojiet, kapéc Sie cilvékam tik svarigie jédzieni /aime un nauda tiek saukti tiesi ta.

2. Vai Jus piekritat teksta autoram, ka tam, ,,lai butu laimigs, ir nepiecieSams tik maz — lai sird1 valda prieks, nevis skumjas”? ( Ja. N&.
Kapeéc?)

3. Turpiniet rakstit tekstu. Miniet tris argumentus, atklajot frazes ,,gan dzivei, gan naudas pelniSanai jabut HARMONISKAI” jegu.

11.uzdevums.
Uzrakstiet tekstu. Ierakstiet vajadzigas pieturzimes.

Lai var€tu runat auditorijas prieksa, ir nepiecieS8ama kada loti svariga ipasiba — prasme publiski domat. Tas ir diezgan sarezgiti, jo
runatajs biezi vien uztraucas, bet, lai runas laika var€tu formulét domas, ir jamak koncentréties. Ja ieprieks jau ir skaidrs, par ko tiks
runats, tad ir jaruna brivi, Ipasi neuztraucoties par to, vai frazu veidojums bis pietiekami labs.

Tas, protams, nenozimé, ka publisko uzstasanos nevajadzetu sagatavot. TieSi otradi! Publiska runa ir loti riipigi jasagatavo. Ir
jaizveido uzstaSanas plans, japardoma tézes un jauzraksta teksts. Bet ne jau tadel, lai to nolasitu vai vards varda atstastitu. Slikts ir tas

lektors, kurs§ lasa sagatavoto runu, acu nepaceldams.
(I. Andronnikovs)

9 1. Tatad, kas jadara, lai apgttu prasmi publiski domat? Sameklgjiet atbildi teksta.
. 2. Kapeéc autors iesaka uzrakstit tekstu, ko paredzets runat auditorijas prieksa?




3. Raksturojiet savu prasmi uzstaties publikas prieksa (ko protat, kadas grutibas japarvar, kas jamacas).

12. uzdevums. Izlasiet tekstu.

Kas jazina, ja telefoniski piesakaties kada darba?

Ka izradas, cilveéki, kuri piesakas darba telefoniski, biezi vien saruna ar potencialo darba devé&ju pielauj vienas un tas pasas kltdas.

Kadas tas ir?

Daudziem lietiskiem un izdarigiem cilvékiem Skiet, ka S§is TpasSibas var apliecinat ar atru runu. Ta nevajag darit! Nevajag beért
vardus ka pupas. Savu lietiSkumu varat paradit, skaidri, precizi, bez nevajadzigam pauzém un liekiem vardiem atbildot uz sarunas

partnera jautajumiem, ka ar1 uzdodot savus jautajumus.

Atcerieties: atrums nepalidz labak uztvert domu. To dara skaidra, preciza izteiksme.

Cilveki, meklgjot darbu, médz zvanit dazZadam organizacijam. Pilnigi iesp&jams, ka viena vieta
nakas dzirdet atteikumu, cita — ne visai laipnus vardus. Tas, protams, aizvaino. Interesanti, izradas, ka
balss ,,atceras” §o sarunu noskanu un jau nakamaja reiz€ skan ta, it ka mutei prieksa butu liela
priekSkarama atsléga. Tapec ,,izdz€siet” no savas balss ieprieks€jas sarunas — vai ta buitu parak liela
godbijiba, pazemiba vai aizvainojums, dusmas - sarunas partnerim nekas tads nav jadzird.

Ties1 tapat jiisu balst nevajadzetu skanét apnicibai un vienaldzibai. Diez vai veca, ¢erkstosa

plate darbadevéjam $kitis interesanta un raisis uzticibu. Neizdodas to nomainit? Tad kadu bridi dariet

ko citu — piezvaniet draugiem un izstastiet, ka jitaties, padzeriet t€ju vai nomazgajiet seju auksta tideni.

Galu gala — parunajiet ar suni, kaki vai zvirbuli aiz loga! Galvenais — lai mainas Jiisu balss intonacija.
Balss ir Joti jutigs instruments un atri reag€ uz parmainam, uz palidzibu no malas.

Pirms uzsakt jaunu sarunu pa telefonu, laipni, sirsnigi uzsmaidiet nezinamajam, kur§ pacels
klausuli un varbut kliis par Jusu darba deveju.

Derétu nemt vera!
Prieksstats par sarunas partneri
(kads ir vipa temperaments,
sazinas iemanas) veidojas
pirmajas 7-15 sekund@s. Tapéc
pirms sarunas sakuma ir iekS$gji
janoskanojas: nerunat uzreiz par
lietu, vispirms ir janodibina
kontakts ar sarunas partneri.

Meklgjot darbu, cilveki krit divas galgjibas. Pirma: no visas tonu un intonaciju bagatibas més nez kadel izvélamies pasu biklako,
skolnieciskako, padevigako balsi, kura skanét skan ludz€ja intonacija. Darba dev€am parasti Sadas sarunas Skiet nomacosas,

nepatikamas.

Otrai kluidai ir pret€js raksturs. Mums tik Joti negribas biit liidz&ja loma, ka, pasi to nemanot, runajam vai nu cieta, paskarba tonf,
vai ar1 atlaujamies laist pasaulé valigas, familiaras notis, sak: ,,Jums ir Joti paveicies, ka es piezvaniju! Esmu ka dargs dimants, protiet to
novertet!”... Sada runas uzvediba saistita ar aizsardzibas reakciju un jau pirmajas sekund€s ir radits ne visai labs iespaids par sevi. Kad

tiks runats par lietu, Jsu balss drosi vien skangs citadi, bet... visdrizak bus par vélu.

Telefonsaruna vislabako iespaidu spgj radit cilveki, kuri ikdiena labprat sarunajas ar citiem pa telefonu, dara to ar patiku un kuriem

telefons kluvis par labu paligu saskarsmé ar dazadiem cilvékiem.
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Tapec vienmer paturiet prata — lai kads biitu jiisu noskanojums, lai kads butu ta cilvéka noskanojums, kurs ir pacélis klausuli un
atbild Jums, vins ir Jiisu iesp€jamais sadarbibas partneris. Un ne tikai vins Jis izvélas, - art Jis izvéelaties vinu.

‘)

1. Uzrakstiet §Sim tekstam téZveida planu.

Lai to veiktu:
a) katra rindkopa atrodiet atzinumu, kura patiesiba tiek apSaubita vai pieradita; ja nepiecieSams,
parfrazgjiet So tezi saturiski ietilpiga 1sa apgalvojuma vai nolieguma teikuma,
b) uzrakstiet t€zes vajadzigaja seciba un sanumuréjiet.

2. Ka Jums skiet, kapec telefonsaruna labaku iespaidu sp€j radit tie cilveki, kuriem telefons kluvis
par labu paligu saskarsmé ar dazadiem cilvekiem?
3. Apspriedisim!
Ka Jums butu &rtak risinat sarunu par iekartoSanos darba — tiesa veida vai telefoniski?
Pamatojiet savu izveli.
4. Uzmanibu! Izméginajums!
Iedomajieties, ka Jums jaiekarojas darba. Sadaliet lomas — darba dev@js vai darba némgjs —
un nospélgjiet So dialogu.
Parrunajiet ar dialoga partneri, kas jums izdevas, kas neizdevas.

13. uzdevums. Gatavojam referatu!
Jums jasagatavo referats par tematu (izv€lieties vienu no tematiem):
) ,,Darba vara lielu dara”,

. ., Latviesu sakamvardos atspogujotd attieksme pret darbu”,

) ,, Ko par darbu stasta latviesu un krievu/lietuviesu/... sakamvardi”/,
. ,, Cakluma un slinkuma vértéjums latviesu sakamvardos”.

. ., Darba smagums un skaistums latvju dainds”

. Formulgjiet referata merki.

. Noradiet adresatu (kam adresé€sit savu monologu?).

. Sameklgjiet referatam nepiecieSamo informaciju.

(Sk., piem., http://www.dainuskapis.lv/; http://valoda.ailab.lv/folklora/sakamvardi/;
http://www.e-biblioteka.lv/lv/teksti/latviesu-sakamvardi-un-parunas/6544/)

Padoms!

Tezes ir kodoligi formul&tas
atzinas, kuras autors vélas sava
runa vai raksta (arT domraksta)
izverst plasak, pieradit vai apstridét
to patiesumu.

Tezes secigi atklaj referata,
runas tematu un galveno domu,
tapec, apkopojot tas un sakartojot
noteikta seciba, veidojam teksta
tézveida planu.

Ja sameklésit katrai tezei
atbilstoSus argumentus  (faktus,
atzinas, citatus no daildarba,
zinatniska darba vai cita avota
u.tml.), izklastisit tos, pauzot arl
savu viedokli, tad veidosies
zinojuma vai referata teksts.
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Padoms!

Katrs monologs tiek adreséts klausitajiem. Viniem
bus interesantak klaustties, ja aicinasit vinus domat Iidzi
teiktajam. Tadel izmantojiet frazes, kas liek klausitajiem
it ka klut par Jisu uzstasanas lidzdalibniekiem:

Katrs no jums drosi vien ir lasijis...

Jiis drosi vien zinat, ka...

Cienijamie klausitaji, vai jus zinat, ka...

Domaju, jus piekritisit, ka...

lespéjams, ka jiis domdjat citadi, bet... u.tml.

. Uzrakstiet referatam t€zveida planu.
. Izstradajiet referatu un nolasiet to klasesbiedriem.

14. uzdevums.
Aizpildiet tabulu, izmantojot kreisaja pusé redzamo informaciju.

Kas misu runas uzvediba kaitina sazinas partneri?

Kas kaitina Pieméram

Egocentrisms Runajam tikai vai galvenokart tikai par sevi, saviem sasniegumiem, savam interesém, vélmem.

Banalitate

Pasivitate

Nigrums

Liskigums

Izlik$anas

Augstpratiba

Vairi$anas no acu Sarunas laika skatamies sanus, lejup, bet neskatamies sarunas partnerim acs.
kontakta

Izmantojot tabula apkopoto informaciju, sagatavojiet zinojumu par tematu
9 ,Kaitino$ais sarunas partneris”. Nolasiet So zinojumu klasesbiedriem. Atcerieties!
* Rundjot ar citiem cilveékiem, jazina, kas

vinus vargtu kaitinat miisu saskarsmes maniere.
Ja sazinas partneri kaut kas kaitina, tad diez

15. uzdevums. Apspriedisim! vai varam cerét, ka sazina bus sekmiga.

Zinatnieki uzskata, ka ir profesijas, kuru parstavjiem ir lielaka atbildiba par savu runu:

skolotaji, zurnalisti, advokati, ...

¢ | KaJus domajat, ko nozimé ,,profesija, kura ir lielaka atbildiba par savu runu”? Kadas vel §is grupas profesijas Jus varétu nosaukt?
[ ]
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Ka Jums skiet — Jusu izveleta profesija pieder pie ST tipa profesijam? (Ja. N&. Kapec?)

16. uzdevums. Uzrakstiet tekstu, tieciet gala ar ortografijas jautajumiem un ierakstiet nepiecieSamas pieturzimes.
Ka Jis domajat — reklamas specialistiem ir jabiit lielakai atbildibai par savu runu?

Kadam ir j2but labam speci?listam reklamas biznesa? Tas ir jautdajums uz kuru visi velamies git a?bildi tacu ir griti definét,
kadam ir jai?skatdas reklamas profesionalim pienemot to, ka vini visi ir radosas personibas ar savu domasanas stilu un ipasu dzives
u?tveri.

Kadreiz studenti naca studet, jo viniem likas interesanta reklama kopuma, tacu tagad arvien vairak vini vel?s u?zinat ne tikai
virspuséji kas ir kas bet grib art iedzilinaties reklamas ekonomiskajos un psihologiskajos procesos.

17. uzdevums. Apspriedisim! f

= . S e as o .. Iegaumeéjiet!
Parrunajiet grupas piedavatos jautajumus.

Reklama (no lat. reclamare ’skali

e e . _ saukt, izkliegt’- zinu, informacijas
Vai Jus biezi skataties TV reklamas? izplatidana;  uzraksti, plakati,

. o e s otmp D R REaD . ad o ARt
Kura no redz‘etajam reklamam‘Jums sl‘glta Ylslabak 1zd.evus1es. Kapéc? ) . . videosiZeti, pasakumi utt., kuru
Ka Jus domajat, vai reklama vienmér ir objektiva un lietderiga? Pamatojiet savu viedokli. uzdevums ir radit par kaut ko

e Kadi, Jusuprat, ir reklamas mérki? Uzrakstiet tos. Kinteresi, popularizét kaut ko.

Reklamas merki:

Tas ir interesanti!

Vesturnieki doma, ka jau akmens
laikmeta dazi zim&umi un ornamenti esot
izmantoti reklamas noliikos.

Senas Memfisas (pilséta dibinata
3000 g. pr.Kr.) ruinas arheologi atradusi
sadu uzrakstu: ,,Es, Rino no Krétas salas, ar
dievu zinu tulkoju sapnus."

18. uzdevums.

Izanalizgjiet tirdzniecibas zimolu nosaukumus.

Kuros nosaukumos ir informacijas par reklam&jamo preci?
Kuros nosaukumos $adas informacijas nav?




Frizetava ,,Spigana”
Dizaina grupa ,,SIA Zafte”
SIA , ,Drikstmaizite”

Piens ,,Rasa”. IK ,,Desu paradize”

Pares abolu sula Kafejnica ,,Kukotava”
Maize ,,Druva” Torte ,,Skudru piiznis”
Veikals ,,Adele” Baltmaize ,,Makonmaize”
Hokeja skola ,,Aisbergs” Konfektes ,,Fantazija”
,,Kebabnica” Desinas ,,Piknika calis”

Auzu parslas ,,Herkuless”
Veikals ,,Ratu birojs”
Marinéti gurki ,,Oma”

Ziepes ,,Jasmins” Smarzas ,,Zilie cerini”

19. uzdevums.
Iepazistieties ar tabula doto informaciju. lerakstiet pedgja ailé Jums zinamos reklamu tekstus.

Reklamas veids Merkis Piemers
(atb. merkim)
Informativa Informét par jaunu preci, tas
plusiem
letekmeéjosa Parliecinat pircgju
iegadaties tiesi So preci
Atgadinosa Atgadinat par kadu preci,
tas labajam 1pasibam

20. uzdevums.
Izlasiet reklamtekstus. Nosakiet katra veidu.

Hugo Boss, Baldessarini Ambre 50 ml

p——

i

j Elegantais, izsmalcinatais virieSu aromats radits nobriedusam, partikusam virietim, kuram nevienam nekas nav
. japierada. Vina nepiespiestiba, Sarms un absoliita parlieciba par sevi ir pamats iek$€jas brivibas, neatkaribas sajttai!

W

i
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http://company.lursoft.lv/desu-paradize

Ieguldot 4000 latus, SIA GPT Latvijas tirg ieviesusi jaunu energijas dz&rienu "Ar mani atkal runa kaijas".
GPT valdes loceklis Renars Tverijons skaidro, ka, "picaugot energijas dz€rienu popularitatei, sajutam
nepiecieSsamibu pec kvalitativa energijas dz€riena, kuru rotatu pasmaju zimols ar krasainu, pozitivu vestjjumu un
ta ka tiesi tadu parstavam, tad nolémam izméginat veiksmi".
Dzgriens tiek razots Austrija péc GPT pasiitijuma. Kompanija vélgjusies to razot Latvija, sadarbojoties ar
vietgjiem razotajiem, tacu diemzg€l §ads pakalpojums nebija pieejams, Iidz ar to izvEléta Austrija.
Sobrid jau uzsakta produkta virziba tirgdi un jaunais dzériens pieejams "Stockmann" un vairakos nelielos veikalos.

- / : BRHLI —=
LEATVIJIAS ARZEMIU

AUDUMUS

SADDVNIKDVA IELR =2,
——— & /1]

Kamdel tad izdet pada ap 30 m:l] ALs P}ED.\WA AUGSTAK& LABY "i ‘
par arzem,m audum;em

vAlGu_u N PASTERIZETU RILNDI !l‘u

VESELIBAS KEFIRS o : :
Makslinieks Oskars Steinbergs Makslinieks Alfréds Svedrévics
http://data.lnb.lv/digitala_biblioteka/

Plakati_Latvija/latviski.htm
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Paaugstinatas
likmes

UZBUR IKDIENAS DZIVEI BRIVDIE

JAUNS PARSTEIGUMS NO EKSELENCE — [ECIENITIE SALDEJUMI TAGAD PIL -
UN KRAUKSKIGAS VAFELES UN PIEEJAMI AR KLASISKO VANILAS VAI VASARIGO ZEM :
GARSU. SALDE]UM.U MUSDIENIGAIS IEPAKOJUMS AR CAURSPIDIGU VACINU UN VIEGLI
NOPLESAMU AUGSEJO DALU LAUJ TOS ERTI BAUDIT IT VISUR, P!ESK!ROT KATRAM
IKDIENAS MIRKLIM NEATKARTOJAMO BRIVDIENU GARSU!

ol B 2 e )ﬁ Hipotéku banka

www.hipo.lv AR DOMU PAR RITDIENU

RIGAS PRENA KOMINATS

Reklama publiceta Zurnala leva. Nr.26 (662). 2010.30.06. 7.1pp.
Ieva. Nr.24 (660). 2010.16.06. 13.1pp.
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21. uzdevums.
1. Apspriedisim!
Reklamas teksts parasti ir Joti 1ss. Bet arT tam ir sava strukttra.
Izmantojot shému, pastastiet, ka veidots reklamteksts, kads ir katras ta dalas uzdevums.

intrigéjoss sakums preces, tirdzniecibas
markas nosaukums
Reklamteksta preces  raksturojums,
struktiira informativa dala labo Tpasibu
uzskaitijums
fraze, kura 181
sauklis raksturota prece un

kura labi paliek atmina

2. Nosakiet piedavato reklamtekstu dalas. Ka Jiis domajat, kam adreséti So reklamu saukli? Argumentgjiet savu viedokli.

Telefoni dzied! ZZ Saucejzvans aprili — par brivu!

Apnikusi parastie telefona pikstieni un standarta melodijas? Paradi, kas tu esi un kadu miiziku klausies —
nomaini savam telefonam zvana tonus! Tiesi tam ir domats Zelta Zivtipas pakalpojums Saucéjzvans. Aprili
Zelta Zivtina tev dod iesp€ju pieslegt un lietot Saucéjzvanu par brivu - izmanto $o iesp€ju un $aja pavasari
izsaki savu personibu ar zvana toniem!

Nekavgjies — Sis piedavajums ir speka tikai [idz 30. aprilim.

Pieslédz Saucéjzvanu un uzzini visu Seit: http://zeltazivtina.lv/lv/pakalpojumi/saucejzvans
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e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

KASKO polise ar 20% atlaidi - lieliska Y\
davana Jusu auto!

Aprupéts auto — vienméer zina, kadel tas atSkiras no pargjiem.
Pargjos auto neapdrosina.

Visu pavasari apdroSinasanas kompanija BALVA pievilcigas
KASKO apdrosinasanai. KASKO
polise ar 20% atlaidi — lieliska davana Jiisu auto.

Akcija speka [idz 2011. gada 1. junijam BALVA AAS
pardosanas punktos Riga un visa Latvija.

Kontaktinformacija un konsultacijas

E. Birznicka-Upisa icla 12, Riga, LV-1050 Vai Jusu auto nav pelnijis atskirties no pargjiem?
Telefons: +371 67 506 937
Fakss: +371 67 315 543 http://www.balva.lv/lv/news/2011/aprilis2011/11042011Kasko/ ,
e-pasts: auto@balva.lv )
7 - B RN
S —— N ! Vai Jus zinajat, ka sveSvalodas macibas var bat

aizraujoss piedzivojums? Jums ir iesp€ja papildinat
savas franCu valodas zinasanas vai arT apgiit to pilnigi no
jauna prasmigu un motivéjoSu pasniedzgju vadiba.
Uzsac francu valodas apguvi izglitibas centra Durbe!
Lai pieteiktos macibam izglitibas centra
Durbe, lidzu aizpildit pieteikumu un testu:
spiediet Seit!
www.durbe.edu.lv

I
i Kopa ar mums zale zalaka! |
: Un, protams, pelna - lielaka! |
: Pieraksties uz bezmaksas |
: seminaru. |
I :
' :

|

\

RASA www.TeleTRADE-dj.eu

____________________

N e o e e e - - - - - ———
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mailto:auto@balva.lv
http://www.rpk.lv/page/3
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http://www.durbe.edu.lv/?mid=14&reg=3
http://www.durbe.edu.lv/

Ar Tavu vasarnicu
viss bis OK,

ja ta bus
apdrosinata!

Izvélies vienigo pilna servisa apdroinéSanas portalu un sapem labakol

http://www.balva.lv/lv/news/2011/aprilis2011/010411vasarnicas/

www.vissOK. Iv

Panakumiir
Tavas rokas

Nokia E7 - viss nepiecieSamais darba un
personiskas dzives organizésanai

Ipasais piedavajums:
p NokiaE/ kopaar |

Nokia (7. 3
Izdili atrs. Izdili socials.

Uzzinivairak

| Lhttp://www.nokia.lv/

2. Uzrakstiet reklamtekstu:

konfektém, kas Jums vislabak garSo;
ansamblim, kas Jums vislabak patik,
vidusskoléniem domatiem anglu valodas kursiem.

-

Padoms Atcerieties!
Labs ir sauklis:
1. Precizgjiet, par ko biis reklama. e Kkas Tsi raksturo preci,
2. Formulgjiet reklamas merki. e viegli iegaumgjams,

3. Nosakiet tas adresatu.
4. Izvélieties reklamas veidu.
5. Izdomajiet, ka labak ieinteres&t

adresatu.
\_

adreséts
socialai grupai.

noteiktai

~N

J




23. uzdevums. Uzmanibu! Reklamesim sevi!
Radiet

1) Jusu macibu iestades reklamtekstu;

2) pasreklamu, ko var€tu izmantot, stajoties darba.

Reklamas teksti

Veidojot reklamas tekstus liela veriba javeltt atmina paliekoSu frazu izveidei. Protams, STm fraze€m bitu jasaistas ar konkréto
reklam&jamo produkciju. Ja reklamas saukli ir atmina paliekosi, patérétajs tos iegaumeés un varbiit pat saks lietot sava leksika.

Reklamas uzdevums ir uzrunat potencialo klientu ta, lai sekotu konkréta riciba — precu iegade, tap€c tai pirmam kartam japilda
savs pamatuzdevums — jasekmé preces pardosana. To var panakt, izmantojot dazadus lidzeklus klientu uzmanibas pievérSanai.

Reklamas teksta vélams ieklaut aicinagjumu patérétajiem rikoties, lai ieglitu papildlabumus, pieméram: ,,Registr&jieties un
sanemiet atlaidi!” Tadéjadi uzpémums iegiis potencialo klientu datubazi, bet patérétajs sanems atlaidi, iegadajoties preci. Sadi
aicinajumi rosina ar1 patérétaju apskatit uzn@muma majas lapu, Iidz ar to iesp&jams izveidot piedavajumus, kas ieinteres€tu paterétaju,
turklat vinam butu iesp&ja informativajas vietnés atrast vairakas nepiecieSamas preces.

Uz reklamas banera vélams noradit péc iespgjas vairak informacijas par piedavajumu. Vairums uzpeéméju uzskata — ja
piedavajums ir pietiekami interesants, tad cena nav janorada. Tomer liela dala potencialo klientu, iespgjams, uzklikSkinot uz banera un
noklustot piedavajuma lapa, sapratis, ka vini nespgj to atlauties. Ja reklamas teksts izveidots ta, lai redzama ir arT preces cena, tad
uznéméjs var but dross, ka lielaka dala potencialo klientu, kuri nokliis piedavajuma lapa, uzklikSkinot uz banera, patiesi ir ieintereséti
iegadaties konkréto preci.

Reklamas teksta vélams ievietot kadu no uzp@émuma specifiskajiem atslégas vardiem, péc kura meklgjot, Sis uzpeémums
mekletajserverl bus redzams augstaka pozicija. Tadgjadi tiek nodroSinata saikne ar ieinteres€tajiem apmekl&tajiem ar1 tad, ja péc
reklamas iznemsanas vini atceras tikai reklamas frazes.

http://www.efumotype.lv/raksti-par-majaslapas-saturu/reklamas-teksti/
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REKLAMA
Reklamas mérkis ir padarit cilvéku par pircgju un parliecinat, ka tiesi reklam&jamas preces vinam triikst. Ja reklama ir pardomati izveidota, nemot véra dazadus
psihologiskus momentus, tad uz §a ,,aka uzkeras” daudzi cilveki un nop&rk ari tadas preces, kas viniem nemaz nav vajadzigas.

Reklama iedarbojas vienlaikus uz lielu auditoriju, jo tai parasti izmanto plassazinas Iidzek]us — avizes, zurnalus, radio, televiziju, kino, ka arT pastu, transporta
lidzeklus, €ku fasades, ielu afisu izkartnes, dazadus izdales materialus. Ta ka preces ir atSkirigas, tad arT to reklamésanai tick izmantoti dazadi reklamas Iidzekli. Pircgjs
vispirms tiek informéts par preci, talak jau seko griitaks uzdevums, jo tas saistas ar parliecinasanu. Tikai tad, kad notikusi parliecinasana un pircgjs ir pienémis lemumu
nopirkt preci, jisu reklama ir , kritusi augliga augsne” un jiis varat cerét, ka prece tiks nopirkta.. Veidojot reklamu, jaieveéro tas Cetri posmi: inform€Sana, parliecinasana,
izlemSana, pirkSana.

Reklama informe ne tikai par preces vai pakalpojuma labajam 1pasibam un priekSrocibam, bet arT nostiprina firmas vardu. Cilveki, kas iepazinu$i kadu firmu un
atzinusi tas produkciju par kvalitativu, turpmak pirks tas preces, jo pircgja izveli nosaka ne tikai pati prece, bet art firmas vards un laba reputacija.

Reklama ir loti darga, tapéc ir jaizstrada labs reklamas plans, kas, iedarbojoties uz cilvéka pratu, jitam, paradumiem, veicinatu iesp&jami lielaku precu noietu.

Reklamai ir augstas kopg&jas izmaksas, bet, nemot véra, ka ta aptver loti daudz cilvéku, kas tiek iepazistinati un pieradinati pie preces, izmaksas uz vienu patérétaju ir
nelielas.

Jums japienem lémums, cik daudz lidzeklu ieguldisiet reklama, vai ta biis noteikta summa, vai procenti no realizacijas apjoma.

Reklamas kvalitate biis atkariga no to cilvéku kvalifikacijas un rado$ajam sp&jam, kas izstrada reklamas sludinajumus.

Propaganda

Ta ir sabiedriskas domas ietekmésana. Ja par kada uznémuma preci icinteres€jas prese, televizija vai radio, tad $ie masu informacijas lidzekli pelna naudu, sniedzot
sabiedribai zinas. Ir izpétits, ka cilveki vairak uzticas informacijai, kas sniegta zinu veida, nevis reklamai. Ta ir propagandas prieksrociba. Sada propaganda uznémumam
var biit loti izdeviga, jo ta ir par velti, bet pilnigi neizdeviga tad, ja uzn€mums vai ta prece tiek kritizéta, piemeéram, par kaitigumu apkart€jai videi. Pie trikumiem pieder
arT tas, ka uznémums nevar kontrol€t ne zinu saturu, ne to, kada laika tas bis, ne vietu, kura masu informacijas Iidzeklt informacija paradisies.

Noieta veicinaSana

Noieta veicinaSana ir saistita ar bezmaksas paraugu izdaliSanu, cenu atlaizu kuponu ieviesanu, izstazu rikoSanu, sacensibu organizéSanu. Tas tiek darits ar vienu
noliiku — piesaistit jaunus pirc€jus un 152 laika pardot vairak precu, tapec parasti noieta veicinasanai ir 1slaicigs raksturs.

Precu realizéSana par pazemindatam cenam veicina pieprasijuma pieaugumu, ka dél kopgjie ienakumi bus lielaki, neraugoties uz zemaku atseviskas preces cenu.
Parasti tirdzniecibas uznémumi samazina cenas pagajusas sezonas precém. Cenas var samazinat, ja tuvojas svétki vai izlaistas jaunas preces. Citreiz, perkot divas
vienibas, vienu vél var sanemt par velti. Tas viss iepriecina un piesaista pircgju.

Rikojot izstades, tas dalibniekiem ir iesp&ja veidot jaunus kontaktus, paplasinat sakarus, meklét savam precém un pakalpojumiem jaunus tirgus. Izstades apmekle
daudz cilvéku, un razotajiem, tickoties ar potencialajiem pircgjiem, ir iesp&ja noskaidrot vinu viedokli par piedavatajam precém un pakalpojumiem.

Lai piesaistitu pirc€jus precém, firmas riko korkursus, jo iesp&ja sanemt balvu ieinteresé daudzus. Ja balva ir liela un veértiga, tad konkursa iesaistisies daudz vairak
cilveéku, jo katrs cer, ka tiesi vins sanems galveno balvu. Ja jitat, ka jiisu preci sak mazak pirkt, varat sarikot arT loteriju.

Loti izplatita ir tieSa@ pardoSana. Tirdzniecibas agenti personigi tiekas ar klientiem un tieSas sarunas laika parliecina pirc€ju par preces labajam ipasibam, atbild uz
neskaidrajiem jautajumiem. Labs un kompetents tirdzniecibas agents, jutot situaciju un pircgju vajadzibas, atrodot katram klientiem attiecigu pieeju, un, demonstréjot
savas preces un noversot klienta Saubas, panak, ka prece tiek nopirkta. Tie$as pardosanas minuss ir tas, ka ta ir darga, rékinot uz vienu klientu. Katram klientam vajag
veltit pietiekosi daudz laika, 11dz ar to var aptvert mazak klientu. PriekSrociba ir ta, ka informaciju var pielagot konkrétam paterétajam.

http://www.pvg.edu.lv/datori/konkursi/2007 web/vsk/ienac_biznesa_pasaulee volonte/9lapa.htm
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