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Aija Kondrova

Uzdevumi. Indivīda uzvedība lielajās grupās, kolektīvā uzvedība. 
Materiāls izstrādāts 
ESF Darbības programmas 2007. - 2013.gadam „Cilvēkresursi un nodarbinātība” 
prioritātes 1.2. „Izglītība un prasmes”
pasākuma 1.2.1.„Profesionālās izglītības un vispārējo prasmju attīstība” 
aktivitātes 1.2.1.2. „Vispārējo zināšanu un prasmju uzlabošana” 
apakšaktivitātes 1.2.1.1.2. „Profesionālajā izglītībā iesaistīto pedagogu 
kompetences paaugstināšana” 
Latvijas Universitātes realizētā projekta 
„Profesionālajā izglītībā iesaistīto vispārizglītojošo mācību priekšmetu pedagogu 
kompetences paaugstināšana” 
(Vienošanās Nr.2009/0274/1DP/1.2.1.1.2/09/IPIA/VIAA/003, 
LU reģistrācijas Nr.ESS2009/88) īstenošanai.

Rīga, 2010
Uzdevumi

1. Pavērojiet reklāmu TV un tad aizpildiet tabulu!

	Nr 
	Reklamējama prece
	Galvenā reklamējošā persona (dzimums, vecums, ststuss utt.)
	Pārliecināšanas tips (kādu cilvēka „vājību” ekspluatē)

	1.

2.

.

.

15
	„Aldara” alus skārda bundžās
	Trīs jaunieši 
	Viss būs kārtībā attiecībās ar meitenēm!


Katrs audzēknis tabulā ieraksta 3 – 4 reklāmas. 

Analizējot rezultātus, uzmanību pievērš tam, vai kāds no pārliecināšanas veidiem tiek lietots biežāk kā citi? Vai to ietekmē reklamētāja personība? Mērķauditorija? Kuri pārliecināšanas tipi ir iedarbīgāki?

2. Kā „Atvērto durvju dienā” jūs reklamētu savu skolu?

3. Izveidojiet savas produkcijas reklāmu! ( audzēkņi sadalās grupās, katra grupa prezentē savu variantu)

