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Galvenie termini un jédzieni

__ Preces cenas cel$anas padara to salidzinajuma ar
citam aizstajéjprecém relativi dargaku un pircéjs
vajadzibu péc dotas preces kompensé ar relativi 1etakas
aizstajéjpreces iegadi.

____ Pieprasijuma reakcija, kas atbilst pieprasijuma
likumam.

_ Likums, kas nosaka: jo augstaka ir preces vie-
nibas cena, jo lielaks ir preces piedavajums.

_ Preces pieprasijumu (piedavajumu) ietekméjoSie
lielumi, iznemot pieprasitas (piedavatas) preces cenu.

_ Prece, kuras pieprasijums, palielinoties ienaku-
miem, samazinas.

_ Likums, kas nosaka: jo augstaka ir preces cena,
jo mazaku preces daudzumu plano pirkt patérétajs.

. Produkta daudzums, kuru var un vélas iega-
daties patérétaji par kadu konkrétu cenu kada laika
perioda.

_ Precu pari, kuriem vienas preces cenas pie-
augums izraisa otras preces pieprasijuma samazi-
nasanos.

_ Konkréta produkta daudzums, kuru razotajs var
un vélas razot un pardot par kadu konkrétu cenu kada
laika perioda.

_ Prece, kuras pieprasijums, palielinoties
ienakumiem, picaug.

_ Dazadi produkta daudzumi, kurus var sarazot un
piedavat tirgl pardoSanai razotaji par katru konkrétu
cenu kada noteikta laika perioda.

_ Ja cena pazeminas, tad patérétaja reala pirkt-
sp&ja pieaug, tirgd tick pirkts papildu preces daudzums
un tirgus paplasinas.

_ Precu subjektivais sakartojums péc to svariguma
(deriguma).

_ Grafiskais att€lojums savstarp&jai sakaribai
starp preces cenu un to preces daudzumu, kuru pircgjs
var un vélas nopirkt tirgd.

_ Piedavajuma reakcija, kas atbilst piedavajuma
likumam.

_ Individualo pieprasijumu summa, kadi ir katram
patérétajam péc konkrétas preces, dazados cenu lime-
nos.

_ Visu individualo pieprasijuma liknu summa.

a) Viena otru
papildinosas
preces.

b) Aizstajamibas
efekts.

¢) Aizstajéjpreces.

¢) Piedavajuma
apjoms.

d) Piedavajuma
normala reakcija.

e) Mazvertiga prece.

f) Arpuscenas
ietekméjosie
lielumi.

g) Tirgus
pieprasijums.

g) Tirgus
piedavajums.

h) Preferences.

i) Individuala
pieprasijuma
likne.

Jj) Normala prece.

k) Pieprasijuma
normala reakcija.

k) Tirgus
piedavajuma
likne.

1) Pieprasijuma
likums.

D) Individuala
piedavajuma
likne.

m) Tirgus
pieprasijuma

likne.



18. _ Grafiskais att€lojums savstarp€jai sakaribai
starp preces cenu un to preces daudzumu, kuru par-
devéjs var un vélas piedavat tirgi.

19. _ Precu pari, kuriem vienas preces cenas pie-

augumes izraisa otras preces pieprasijuma pieaugumu.

20. Visu individualo piedavajuma liknu summa.

n) Piedavajuma
likums.

0) Pieprasijuma
apjoms.

p) Ienakumu efekts.
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__ Preces cenas cel$anas padara to salidzinajuma ar
citam aizstajéjprecém relativi dargaku un pircéjs
vajadzibu péc dotas preces kompensé ar relativi 1etakas
aizstajéjpreces iegadi.

____ Pieprasijuma reakcija, kas atbilst pieprasijuma
likumam.

_ Likums, kas nosaka: jo augstaka ir preces vie-
nibas cena, jo lielaks ir preces piedavajums.

_ Preces pieprasijumu (piedavajumu) ietekméjoSie
lielumi, iznemot pieprasitas (piedavatas) preces cenu.

_ Prece, kuras pieprasijums, palielinoties ienaku-
miem, samazinas.

_ Likums, kas nosaka: jo augstaka ir preces cena,
jo mazaku preces daudzumu plano pirkt paterétajs.

_ Produkta daudzums, kuru var un vélas iega-
daties patérétaji par kadu konkrétu cenu kada laika
perioda.

_ Precu pari, kuriem vienas preces cenas pie-
augums izraisa otras preces pieprasijuma samazi-
nasanos.

_ Konkréta produkta daudzums, kuru razotajs var
un vélas razot un pardot par kadu konkrétu cenu kada
laika perioda.

_ Prece, kuras pieprasijums, palielinoties
ienakumiem, picaug.

_ Dazadi produkta daudzumi, kurus var sarazot un
piedavat tirgl pardoSanai razotaji par katru konkrétu
cenu kada noteikta laika perioda.

_ Ja cena pazeminas, tad patérétaja reala pirkt-
sp&ja pieaug, tirgd tick pirkts papildu preces daudzums
un tirgus paplasinas.

_ Precu subjektivais sakartojums péc to svariguma
(deriguma).

_ Grafiskais attélojums savstarp&jai sakaribai
starp preces cenu un to preces daudzumu, kuru pircgjs
var un vélas nopirkt tirgd.

_ Piedavajuma reakcija, kas atbilst piedavajuma
likumam.

_ Individualo pieprasijumu summa, kadi ir katram
patérétajam péc konkrétas preces, dazados cenu lime-
nos.

_ Visu individualo pieprasijuma liknu summa.

b) Aizstajamibas
efekts.

k) Pieprasijuma
normala reakcija.

n) Piedavajuma
likums.

f) Arpuscenas
ietekméjoSie
lielumi.

e) Mazvertiga prece.

I) Pieprasijuma
likums.

o) Pieprasijuma
apjoms.

a) Viena otru
papildinosas
preces.

¢) Piedavajuma
apjoms.

Jj) Normala prece.

g) Tirgus
piedavajums.

p) Ienakumu efekts.

h) Preferences.

i) Individuala
pieprasijuma
likne.

d) Piedavajuma
normala reakcija.

g) Tirgus
pieprasijums.

m) Tirgus

pieprasijuma likne.



18. _ Grafiskais att€lojums savstarp€jai sakaribai D Individuala

starp preces cenu un to preces daudzumu, kuru par- piedavajuma
devéjs var un vélas piedavat tirgi. likne.
19. _ Precu pari, kuriem vienas preces cenas pie- ¢) Aizstajéjpreces.

augumes izraisa otras preces pieprasijuma pieaugumu.

20. _ Visuindividualo piedavajuma liknu summa. k) Tirgus
piedavajuma
likne.

1.b 6. 1 11. ¢ 16. ¢

2.k 7.0 12.p 17.m

3.n 8.a 13.h 18.1]

4. f 9.¢ 14.i 19.c

S.e 10. j 15.d 20. k



